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Crossmedia und integrierte Kommunikation
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Grundlagenkurs Crossmedia & integrierte Kommunikation
Gesamtaufwand 4.5 Stunden pro Woche fur 3 Credits

2/58/50/60/90/4.5_prowoche)/BIMD_1.1.5/
sws/ects/kontaktzeit/selbststudium/workload/modul/
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Grundlagenkurs Crossmedia & integrierte Kommunikation
Gemeinsame Zeit

1>17.718. Mrz. EinfUhrung und Start Analysephase

2 > 31./071. Apr. Analyseprasentation und Start Konzeptphase

3 > 14/15. Apr. Konzeptprasentation und Start Entwurfsphase

4 > 28./29. Apr. Zwischenprasentation

o > 12./18. Mai. (fallt aus da Designfusion)

6 > 26./7/. Mai. Entwurfsphase

/> 09./10. Jun. Entwurfsphase

8 > 23./ 24. Jun. (féallt aus da Fronleichnam)

9 > 07./ 08. Jul. Vorbereitung und Abschluf3prasentation

Abaabe: 5 Wochen nach Abschlussprasentation der Dokumentation
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Grundlagenkurs Crossmedia & integrierte Kommunikation
Was erwartet euch bei der Veranstaltung?

Kleiner Entwurfsweg: Analyse -> Konzeption -> Entwurf
Vortrage wahrend der Veranstaltung von Tom

Vortrag von Uwe Stoklossa bei der Intermedia Design Lectures
/wischenprasentation

Finale Prasentation

Laufende Dokumentation im Kursblog

Abschlussdokumentation eures Projektes als PDF mit Einzelbildern/
Filmen
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Vortrage wahrend der Veranstaltung:

1. Grundlagen integrierte Kommunikation und Corporate Design
2. Grundlagen Designprozess: von der |[dee zum Entwurf

3. Grundlagen Gestaltung am Bildschirm

4. Grundlagen crossmediale Gestaltung
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Bewertungskriterien
01 Kursablauf 01 Kontinuierliche Fortschritte
02 Anwesenheit
02 Emotionale Kompetenz 03 Teamfahigkeit und Austausch mit den anderen Kursteilnehmern
04 Einbringen von Ideen fiir andere Kursteilnehmer
05 Kritikfahigkeit (Differenzierung zwischen Person und Entwurf)
06 Argumentationsfahigkeit, nachvollziehbare Argumentationsstruktur
07 Vorhandensein eines Problembewusstseins
03 Analyse 08 Erarbeitung einer breiten Sicht auf das Thema
09 Ausfuhrliche Recherche
10 Konzentration auf das Wesentliche
04 Konzept 1 Klares Konzept
12 Sinnvolle Unterteilung des komplexen Themas
13 Entwicklung einer Fragestellung und Eingrenzung des Themas
05 Entwurf und Umsetzung 14 Zielsicherer und damit wiederholbarer Entwurfsprozess
15 Wabhl des richtigen Mediums fiir die Umsetzung
16 Ist die Arbeit fir Aussenstehende nachvollziebar
17 Ist die Arbeit der Anzahl der teilgenommen Personen angemessen
18 Gestalterische Qualitit
19 Vorhandensein eines Problembewusstseins
20 Klarer Aufbau der Arbeit
21 Angemessener Umfang der Arbeit
22 Medienad3dquate Umsetzung
06 Prasentation 23 Klarer Vortrag des Inhalts
24 Strukturiertes Vortragen
25 Eingehen auf das Publikum
26 Aufwerfen von weiterfiihrenden Fragen
27 Medienaddquate Nutzung
28 Professonaliat
29 Dramaturgie in dem Ablauf
07 Dokumentation der Arbeit 30 Kontinuitdt der Dokumentation

31 Dokumentation der Arbeit und Qualitat
32 Rechtzeitige Abgabe
33 Nutzung der Kursdokumentation im Internet (Weblog)
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INTERMEDIA DESIGN MARKETING

KURSINFO PROZESS DOKUMENTATION ERGEBNISSE

MRZ 16,2011 TOMHIRT @1

Kursinformation

Titel des Seminars: Intermedia Design Marketing

Veranstalter: FH Trier, Intermediales Design

Projektlink: Seminardokumentation im Web

Lehrveranstaltung: Grundstudium Crossmedia und integrierte Kommunikation
Lehrgebiet: Medienkommunikation

Beschreibung:

Aufgabe des Kurses Grundlagen Crossmedia & Integrierte Kommunikation ist es, sich mitdem Thema
crossmedialer Markenfihrung auseinanderzusetzen und ein eigenes kleines Entwurfsprojekt zu durchlaufen.

Lehrveranstaitung FH Trier Intermediales Design
von Tom Hirt

Search the archives...

Kursinfo

Aufgabe des Kurses Grundlagen Crossmedia &
Integrierte Kommunikation ist es, sich mit dem Thema
crossmedialer Markenfihrung auseinanderzusetzen
und ein eigenes kleines Entwurfsprojekt zu
durchlaufen. mehr erfahren
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Crossmedia & integrierte Kommunikation

1. Grundlagen integrierte Kommunikation und Corporate Design
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Integrierte Kommunikation

Merkmale:

- Integrierte Kommunikation ist darauf ausgerichtet, eine Einheit
(Inhalt, Form und Zeit) in der Kommunikation zu schaffen

- Integrierte Kommunikation umfasst samtliche internen und externen
Kommunikationsinstrumente

- Integrierte Kommunikation soll die Effizienz der Kommunikation
steigern (durch Synergieeffekte)

- Integrierte Kommunikation ist die Voraussetzung fur die relevante
Markenstrategie eines Unternehmens und dient zur kommunikativen
Umsetzung markenstrategischer Entscheidungen
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Integrierte Kommunikation

/iele:

- Erhdhung der Kundenakzeptanz

- Differenzierung im Wettbewerb

- Ubereinstimmung von Selbstbild (Corporate Identity) und Fremdbild
(Corporate Image)

- Erhndhung der Motivation und Identifikation der Mitarbeiter

- Verbesserung der Kontrollmoglichkeiten der Leistung
kommunikativer Maf3nahmen

- Realisierung von Kostensenkungspotenzialen
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Corporate Design

Der Begriff Corporate Design (CD) bzw. Unternehmenserscheinung
bezeichnet einen Teilbereich der Unternehmensidentitat (corporate
identity) und beinhaltet das gesamte Erscheinungsbild eines
Unternehmens oder einer Organisation. Dazu gehdren sowohl die
Gestaltung der Kommunikationsmittel (Firmenzeichen,
(Geschaftspapiere, Werbemittel, Verpackungen, Internetauftritt und
andere) als auch das Produktdesign. Auch die gemeinsame
Architektur wird bei einem durchdachten Corporate Design mit
einbezogen.
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Corporate Design

Der Begriff Corporate Design (CD) bzw. Unternehmenserscheinung
bezeichnet einen Teilbereich der Unternehmensidentitat (corporate
identity) und beinhaltet das gesamte Erscheinungsbild eines
Unternehmens oder einer Organisation. Dazu gehéren sowohl die
Gestaltung der Kommunikationsmittel (Firmenzeichen,
(Geschaftspapiere, Werbemittel, Verpackungen, Internetauftritt und
andere) als auch das Produktdesign. Auch die gemeinsame
Architektur wird bei einem durchdachten Corporate Design mit
einbezogen.

Quelle: wikipedia
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Kommunikation 2010, MarkteinfUhrung iPhone 4 mit Facetime
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Integrierte Kommunikation Entwurfsaufgabe

Aufgabe flr das Semester: Wie kdnnen wir
zuklnftige Studenten fUr den Studiengang
Intermedia Design begeistern?
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Designhochschulen im Vergleich
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Analyse: 1. Bewertung der Hochschulauftritte im Internet
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Analyse: 2. Anforderungen der Bewerber an ihr Studium
?
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Integrierte Kommunikation

1. Inhalt 2. Form



1. Inhalt
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1. Inhalt -

Problemstellung:
Wie kdnnen wir zuklnftige Studenten fur den
Studiengang Intermedia Design begeistern?

Zielgruppe:
Wem soll der Inhalt erzahlt werden”?

Inhalte:
Was soll erzahlt werden?

Ziel:
Inhaltliches Konzept erstellen
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2. Form

Wie soll und in welchem Medium soll es kommuniziert
werden? Wo erreiche ich meine Zielgruppe? Welche
Medien werden genutzt”? Wo bekomme ich zur Zeit
Informationen zu dem Studiengang? Wie bewertet inr die
existierenden Kommunikationsmedien hinsichtlich inrer
Wirksamkeit?

Ziel:

Kommunikationsmedien festlegen und begrinden
1. Digital- Film, Facebook, Podcast, Vimeo, Youtube,
Welbspecial, App

2. Print — Flyer, Broschure, Plakat

3. Raum — Aufsteller, Event, Prasentation Keynote
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3. Zeit

Wann und in welcher Abfolge sollen der Inhalt in seinem
Medium kommuniziert werden?

Ziel: Zeitliche Planung und Vernetzung der Medienkanale
bei der Veroffentlichung
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1. Inhalt Gberlegen

Was soll an wen mit welchen Medien kommuniziert
werden?

2. Form entscheiden

Drei Medien entscheiden und dafur ein Raster und Layout
entwickeln

3. Zeit planen
Den zeitliche Ablauf des Inhalts und der eingesetzten
Medien planen und festlegen
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Zielgruppen:

1. Das Studium aus Sicht der Studierenden?
2. Das Studium aus Sicht der Lehrenden??
3. Das Studium aus Sicht der Arbeitgeber?
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We meet client challenges with a
simple yet powerful process.

Discover Design Deliver

Analysis Becomes Insight Insights Become Ideas Ideas Become Reality

Through intensive design research and strategic Here is where we produce a range of design In this phase we specify, document, and deliver project
analysis, frog gains insight into customers, approaches and concepts to more fully addresses the details to the client for implementation, or we get
competitors, client brand, and key opportunities. client’s challenge. The concepts are reviewed, tested, involved directly in the production process—both
Discover inspires and guides Design and Deliver. refined, and crafted into a focused design direction. guarantee the accurate translation of ideas into reality.

Quelle: Designprozess von der Agentur Frogdesign
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1. Analysephase

In der Analysephase werden andere Designhochschulen auf ihre
inhaltlichen Aussagen untersucht und deren Nutzungs- und
Designqualitat bewertet. Parallel werden Anforderungen an die zu
vermittelnden Inhalte und Medien der potenziellen Nutzergruppe
recherchiert und bewertet.
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Methoden
Analyse

Gebrauchstauglichkeit testen Mindmap erstellen Ideen finden

Umfrage zum Thema
'Social Media'

Digitale Kommunikation SoSe 2010

N ¢ e e e

Wettbewerber und Marken bewerten Videointerviews durchfuhren Online Umfrage durchfuhren
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2. Konzeptphase

In der Konzeptphase sollen Anforderungen abgeleitet werden, die
Schuler an inre Hochschule haben, und ein inhaltliches Konzept
erarbeitet werden.
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Use Case Analyse erstellen Prototypen in Papier von Nutzern teste...
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3. Entwurfsphase

In der Entwurfsphase sollen drei Medien ausgewahlt und ein
crossmediales Raster entwickelt werden. Die Inhalte (Bild,

Bewegtbild, Text und Toninformationen) sollen in einem Layout
anwendet werden.
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Prototypen als Animation erstellen

Fachbereich Gestaltung
FH Trier

Loy, Koyt

Vv b rung Surch Deribaung

EE

R -ie
R

Zeichen entwickeln


http://www.thomashirt.com/category/designaufgaben/analyse
http://www.thomashirt.com/category/designaufgaben/analyse

INTERMEDIALES DESIGN Fachbereich Gestaltung

— — FH Trier

4. Ergebnisse

Neben der schriftlichen, bildlichen Ausarbeitung ist ein Dokumentation
der Analyse und Entwurfsergebnisse vorgesehen.
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FH Dusscldorf, Diplomarbeit

Sport Trainingsprogram

FH Trier, Semesterarbeit Grundlagen FH Disseldorf, Diplomarbett

Location Based Applications

" 4 Ml e NCONCEF

FH Trier, Semesterarbeit Grundlagen FH Trier, Semesterarbeit Grundlagen FH Disseldort, Diplomarbeit FH Diasseldorf, Semesterprojekt





